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香港企业界代表谈国庆观礼感受

　　“振奋人心”“骄傲
自豪”“备受鼓舞”……
赴京参加庆祝中华人民共
和国成立 70 周年大会观礼
的香港企业界代表日前在
接受记者采访时纷纷点赞，
表示亲临国庆阅兵式和群
众游行现场让他们更深刻
地感受到国家的发展强盛，
对国家的未来发展和香港
的繁荣稳定充满了信心。 
　　港区全国人大代表、香
港飞达帽业控股有限公司
副主席颜宝铃表示，这是她
继 2009 年、2015 年后第三
次在现场观看阅兵式。“一
次比一次壮观，一次比一次
震撼，一次比一次振奋人
心！”
　　颜宝铃说，看到新中
国从曾经的筚路蓝缕发展
至如今的繁盛富强，自己
心潮澎湃，热血沸腾。“我
亲身经历从香港北上创业
到走出去‘一带一路’，见
证国家发展，人民富裕。”

　　“20 多年来中央坚定
贯彻‘一国两制’，始终支
持香港繁荣发展。”颜宝铃
表示，“只要我们凝聚正
能量，一定能使香江拨云
见日，融入祖国共谋发展，
祖国和香港的明天都会更
加美好！”
　　全国政协常委、恒基兆
业地产有限公司联席主席
李家杰表示，对受邀参加国
庆观礼感到由衷的骄傲与
自豪。“我深刻体会到新中
国的发展来之不易，看到中
华民族真正实现了从站起
来、富起来到强起来的历史
性飞跃，取得了前所未有令
世人瞩目的成果。”
　　他表示，自己会将观礼
的收获带回香港，为香港发
展献计献策，希望齐心协力
使香港发展尽快回归正轨，
与国家的粤港澳大湾区、
“一带一路”建设紧密结合
在一起。
　　港区全国政协委员、香

港上海汇丰银行有限公司
副主席兼行政总裁王冬胜
表示，身临阅兵和游行现场
使他深刻感受到国家日新
月异的变化和国力的不断
强盛，对国家和香港的未来
充满了信心。
　　“近年来，国家提出了
‘一带一路’、粤港澳大
湾区建设等，为香港提供
了前所未有的发展机遇。”
他认为，香港的年轻人应该
多来内地，感受今天的和平
发展环境和国家建设的伟
大成就，增强对国家的认同
感和归属感，自觉守护和建
设香港，推动“一国两制”
实践行稳致远。
　　“香港只有利用好‘一
国两制’和背靠祖国、面向
世界的独特优势，融入国家
发展大局，才能保持长期繁
荣稳定，实现自身更大发
展。”王冬胜表示。
　　天津市政协委员、新世
界发展执行副主席兼总经

理郑志刚表示，自己十几年
来频繁来往香港和内地，亲
身观察体验到内地的显著
变化。“可以说，内地过去
这十几年的发展高度浓缩
了发达国家几十年的历程，
实现了巨大的飞跃。”
　　他表示，中国现在不仅
是世界经济发展的重要引
擎，也逐渐成为全球消费的
重要动力。“中国的发展是
一个无法回避的事实，也是
一个绝佳的发展机会。”
　　他指出，作为一个高度
开放的经济体和文化经贸
的沟通桥梁，香港在国家
改革开放历程中扮演了不
可替代的独特作用，而在
未来国家的进一步开放中，
香港联通内外的角色还有
巨大的发挥空间。“香港的
企业家和年轻人，应把目光
投向内地市场，尤其是抓住
粤港澳大湾区的机遇。”

　　重庆市文化和旅游发展委员会
(以下简称重庆市文旅委 )7 日发布
重庆国庆假期旅游数据。据初步统计
测算，国庆假期 (10 月 1 日至 10 月
7 日 ) 期间，重庆共接待境内外游客
3859.61 万人次，同比增长 10.6%；
实现旅游总收入187.62亿元人民币，
同比增长 32.8%。
　　近年来，拥有长江索道、李子坝
“轻轨穿楼”、洪崖洞民俗风貌区等
景点的重庆成为中国内地的热门旅游
地之一。今年国庆期间，重庆多个都
市旅游景点人气爆棚。据重庆市文旅
委统计数据显示，国庆期间，洪崖洞
民俗风貌区接待游客 88.9 万人次，
同比增长 11.5%；重庆观音桥商圈都
市旅游区接待游客 50.2 万人次，同
比增长 13.11%；重庆南岸长嘉汇弹子
石老街接待游客 40.17 万人次，同比
增长 6.66%。
　　为了缓解客流压力，国庆期间，
重庆不仅对客流量较大的洪崖洞景区
附近实行“游客优先”的交通管制，
重庆市文旅委、重庆市公安局等部门
还多次通过手机短信、官方微博等渠
道发布“温馨提示”，呼吁本地居民
错峰出行。
　　除了都市旅游客流如织，重庆多
个红色旅游景区景点在国庆期间也迎
来客流高峰。据统计，重庆 20 处全
国红色旅游经典景区以及市级评定授
牌的红色旅游景区景点在国庆期间共
接待游客 85.63 万人次。
　　国庆期间，重庆市旅游监察执法
总队共接到游客投诉 135 件，比去年
同期下降 21.5%，所有投诉已按规定
程序有效处理。

国庆假期重庆接待
游客逾 3859 万人次 
官方呼吁本地居民

“错峰出行”

　　从凭票购买到无人收
银，从定额配给到大数据决
定门店商品，从遍布乡镇的
供销社到新一代本土便利
店，新中国成立 70 年来，
中国的零售业发生着翻天
覆地的变化。便利店正渗透
到中国人民生活的方方面
面。 
　　新中国成立初期，供
销社是当时零售业的代表，
典型地反映了当时计划经
济的生产、分配、交换和消
费关系，在城市及农村建立
了上下相连、纵横交错的零
售网络。
　　“一有稀缺物品到货，
供销社里总会排起长长的
队伍。”从事运输工作的黄
国源回忆起儿时的供销社，

所有东西都要凭票证才能
购买。
　　供销合作社算得上是
中国本土便利店的前身。随
着计划经济时代的结束，个
体经济如雨后春笋般生长，
另一种“便利店”形态开始
全面取代供销社。它们存在
于商业街、弄堂口、小区楼
下，随处可见，被称为烟杂
店、小卖部，提供“近邻式”
的周到服务。
　　上世纪 90 年代初，
“7-11”便利店首次引入中
国大陆市场，在深圳开出 5
家门店。几年后，海外的
便利店品牌罗森在上海开
出了中国大陆的第一家店，
全家便利店落户上海。
　　在洋品牌便利店四处

开花的同时，中国也涌现出
一大批本土连锁便利店品
牌。如快客、苏果、好德等
品牌，不过它们很少走出省
份。因此，对于不同省份的
人，虽然身边都少不了本土
便利店的影子，名号却截然
不同。
　　中国现代化便利店的
繁盛和流行反映的是城市
社会结构和人们生活方式
的变化，尤其是 24 小时便
利店的普及，更满足了都市
人的夜间需求，使得他们有
更多时间享受生活。随着互
联网越来越融入人们生活，
数字经济遍地开花。“数字
化便利店”也应运而生。
　　在北京一家便利蜂便
利店，“95 后”姚洁文熟

练地自助打了一杯咖啡，转
身从货架上挑了一个小蛋
糕，然后到自助收银机结
账，整个过程不超过5分钟。
　　日中经济协会北京事
务所所长岩永正嗣看在眼
里，他正带领数十家日本企
业代表到便利蜂便利店考
察交流。最近两年多时间，
这家便利店品牌已经在全国
8个城市开了近千家门店，
　　“中国本土便利蜂这样
数字化驱动便利店的模式
令人眼前一亮。”岩永正嗣
说，这些数字化便利店最
大的不同在于，用互联网、
数字化和移动支付等代替
了传统人工主导的门店运
营的模式。

中国街角“小店”70年变化 


