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莫将灾区当秀场，“表演式救援”该止了

　　河南多支救援队伍
向记者反映，在新乡市
等灾区救援现场，一些
网红、明星涌入，不仅
影响救援，引起粉丝围
观占据通道，且在网上
发布不专业的救援指
导。在天灾面前，人命
大于一切，网红、明星
前往灾区，为了作秀不
顾大局，令人心寒。
　　俗话说“术业有
专攻”。网红、明星
的社会号召力大，在灾
难面前可以呼吁粉丝团
队进行捐款，给受灾严
重地区带来关注。同时
其较高的收入可以给灾
区送去温暖，的确可以
为灾区救援提供实际的

帮助。但倘若是为了作
秀而进行的“表演式救
援”，就实在是不可取
了。
　　灾区不是网红、明
星个人魅力展现的舞
台。他们前往救灾现场，
不仅无法帮忙，还加剧
了救援队的负担。7月
25 日蓝天救援队微博发
文：“借机发财搞破坏
作秀的请趁早离开”，
这是被网红、明星等直
接妨碍到工作后的无奈
之举。一些网红、明星
不顾劝阻，一味“逆行”，
发放物资、“慰问群众”，
旁边一群人拍照摄影，
直接影响到救援工作的
进行。非专业救援人士

驾船占据通道，又存在
驾驶不当出现故障的风
险，反而成为待救援对
象，占用救援力量。
　　请网红、明星回到
自己真正的舞台上，不
是拒绝他们进行有效救
援。网红、明星社会影
响力相对较大，进行带
头捐款、帮忙转发有效
信息所带来的社会正面
影响颇高。同样，我们
从不排斥真正的公益人
士前往救灾现场进行救
援。蓝天救援队表示“真
心救灾（的人员）欢迎
并肩作战”，但“表演
式救援”人士尽早离开。
　　网红、明星可以穿
上便服，戴上口罩，服

从安排，成为志愿者。
08 年汶川地震，吴京在
救灾前线进行支援，成
为一位普通的志愿者。
他没有团队更没有宣
传，默默付出，真正帮
助到灾区百姓。公益人
士所想的是如何能把自
己的力量最大化，如何
让救援更有效率以及如
何让群众的生命财产损
失最小，而不是把自己
的行为传播开来，得到
互联网上一致好评。
　　部分网红、明星一
味谋人设、一心蹭热度，
前往灾区进行“表演式
救援”，但灾区不是秀
场，不能被流量、热度
染指。人命尤为可贵，

一艘救援船可以救活几
个人的生命；专业救援
人员如此受累，绝不能
人为增加其工作量。网
红、明星应该发挥自己
的社会带头作用，捐款、
捐献物资，进行救灾宣
传，在自己的领域与专
业救援队并肩作战，将
救援力量发挥到最大。
　　人命不能用来换取
流量与热度，灾区更不
能成为某些人的秀场。
请敬畏生命，尊重专业
救援人员，人命面前，
停止作秀！
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严查“网红儿童”炒作，勿让“啃小”变“坑小”
　　为营造未成年人良
好上网环境，有效解决
网络生态突出问题，近
日，中央网信办决定启
动“清朗·暑期未成年
人网络环境整治”专项
行动。聚焦解决直播、
短视频平台涉未成年人
问题，严禁 16 岁以下未
成年人出镜直播，严肃
查处炒作“网红儿童”
行为，禁止诱导未成年
人打赏行为，防止炫富
拜金、奢靡享乐、卖惨
“审丑”等现象对未成
年人形成不良导向。
　　《2020 年全国未
成年人互联网使用情况
研究报告》显示，2020

年我国未成年网民规
模达到 1.83 亿，未成
年人的互联网普及率达
到 94.9%，我国未成年
网民规模连续两年保持
增长。现实生活中，也
有一些拥有数百万、上
千万粉丝的“网红儿童”
成为平台的“宠儿”。
有些家长把“网红儿童”
当作挣钱工具刻意“啃
小”。
　　直播、短视频平台
炒作“网红儿童”，未
成年人被利益捆绑，影
响身心健康。这种“恶
示范”不良导向，由互
联网扩散传播，可能会
影响更多未成年网民。

一些家长让“网红儿童”
在直播过程中传播“少
儿不宜”内容，吸粉生
财，违背公序良俗，破
坏儿童成长规律。网络
直播平台一些浮躁心态
与功利思维，过早灌输
给儿童，会造成儿童畸
形成长，实质是在“坑
小”，损毁儿童一生。
　　严禁 16 岁以下未成
年人出镜直播，严肃查
处炒作“网红儿童”行
为，是给“啃小”家长
和网络平台当头棒喝。
有助于切断其靠“网红
儿童”牟利“钱途”，
防止“坑小”。儿童暑
期生活已经到来，一纸

禁炒“网红儿童”禁令，
可谓正当其时。
　　相关职能部门要加
大监管处罚力度，对炒
作“网红儿童”直播、
短视频平台行为乱象
“零容忍”，依规坚决
查处，设立“黑名单”，
提高违规成本，及时采
取封禁、罚款等手段，
让其付出沉重“代价”，
以儆效尤。
　　直播、短视频平台
要加强行业自律，严格
落实主播准入条件和年
龄限制，切实肩负起应
有的社会责任。要创新
技术手段，补上监管漏
洞，比如针对“网红儿

童”注册者多是儿童父
母，账号难以被发现等
问题，“对症下药”，
强化监管，不得回避。
　　家长要摒弃功利短
视思想，摆正价值观和
育儿观，引导儿童树立
远大理想。同时和直播、
短视频平台各方配合，
共同管好孩子，不让“啃
小”变“坑小”。当然，
作为观众也要自省，警
惕自己充当炒作“网红
儿童”助推者。
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禁驶超标电动自行车，需要“温柔以待”
　　7 月 26 日，北京
市交通综合治理领导小
组印发《淘汰超标电动
自行车回收处置工作方
案》。根据方案，北京
超标电动自行车今年 11
月初将禁止上路，违者
交管部门将依法扣留、
处罚。《北京市非机动
车管理条例》对超标电
动自行车设置的 3年过
渡期将于 2021 年 10 月
31 日结束。（7月 27 日
《北京青年报》）
　　超标电动自行车，
顾名思义就是不符合安
全行驶标准的电动自行
车。超标电动自行车的
存在，安全隐患是巨大
的。从既往发生的交通
事故来看，超标电动自
行车隐患导致的交通
事故占据了相当高的比

例，一个个鲜活的生命
因为“超标”而“流失”，
这些悲剧原本是可以避
免的。
　　禁止超标电动自行
车上路，是确保安全的
需要，因此必须达成一
致意见，以生命安全的
名义叫停超标电动自行
车是不容讨价还价的。
但是，禁止超标电动自
行车上路，也需要多些
“温柔以待”。对于这
一点，北京市的做法就
很好。在禁止超标电动
自行车上路的规定中，
留下了一个人性化的
“缓冲期”，不是直接
叫停，而是给市民淘汰
超标电动自行车留出了
一个空间。告别“半夜
鸡叫”政策的做法无疑
是人性化的，这与那些

“政策立即执行”相比，
多了的是对民众的温
柔。
　　更值得一说的是，
在淘汰超标电动自行车
的过程中，北京市有关
部门考虑到了群众的实
际情况和利益，对超标
电动自行车的出路给出
了多种选择：可以“以
旧换新”，也可以安置
在报废点。通过“以旧
换新”和“回收拆解”
的方式，最大程度维护
市民的利益，让市民淘
汰超标电动自行车不是
只有“牺牲个人利益”
的唯一渠道。
　　超标电动自行车的
存在有着历史的原因。
也就是说，市民骑行超
标电动自行车，不是市
民一方的错。比如，“以

前的电动车标准”和“现
在的电动车标准”是不
同的；比如，“超标的
电动车”不是市民生产
的，而是企业生产的，
而是商家销售的，市民
购买了这样的超标电动
自行车本身没有太大的
错误。历史原因造成的，
在淘汰的过程中，就不
能只让市民为超标电
动自行车的禁止上路买
单。
　　很多地方都在治理
超标电动自行车，但是
效果并不好，不是遭遇
了市民的反对意见，
就是遭遇了市民的埋
怨。有的地方查处很是
严厉，可是还是有市民
骑行超标电动自行车上
路。一个主要的原因就
在于，市民淘汰超标电

动自行车是有损失的。
淘汰超标电动自行车属
于“痛苦死”。我们需
要让超标电动自行车实
现“安乐死”，让市民
支持政策，让市民支持
执法。
　　这就需要像北京一
样的做法，在淘汰超标
电动自行车过程中，最
大程度维护市民利益，
通过“以旧换新”和“回
收拆解”，给予市民一
定的利益回报和资金补
助，让其淘汰超标电动
自行车是“欢欢喜喜的
自觉”，而不是“牢骚
满腹的埋怨”。禁驶超
标电动自行车，需要对
市民“温柔以待”。
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