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发改委：5%左右的预期目标符合经济运行走势
　　“5% 左右的预期目标符
合经济运行走势，符合经济发
展规律，也有利于引导各方面
更加注重提高经济发展质量和
效益，加快构建新发展格局，
推动高质量发展。”国家发展
改革委副主任赵辰昕说。
　　6日，国新办举行“权威
部门话开局”系列主题新闻发
布会。在谈到如何看待今年经

济增长目标时，赵辰昕表示，
首先，中国仍是发展中国家，
发展是第一要务，实现党的
二十大确定的目标任务，需要
在提高发展质量效益基础上长
期保持合理经济增长；同时，
统筹推进扩大就业、改善民生、
防范化解风险等工作，也需要
保持一定的经济增速。
　　其次，5% 左右的预期目

标符合经济运行走势。当前，
各地区发展信心和劲头很足，
31 个省区市中有 27 个确定的
今年本地区经济增长预期目标
高于全国目标，其中有 23 个
为 5.5% 或以上。各地的发展
信心和务实举措为全国目标实
现创造了条件、打下了基础。
　　赵辰昕表示，中央经济工
作会议对今年经济工作作了全

面部署，下一步重点就是会同
相关方面共同抓好落实，扎扎
实实地、不折不扣地把党中央
各项决策部署落到实处。“总
体上，要坚持稳字当头、稳中
求进，牢牢把握习近平总书记
在中央经济工作会议上强调的
‘六个更好统筹’，突出做好
稳增长、稳就业、稳物价工作。”
　　他表示，国家发展改革委

将进一步加强经济监测预测预
警和政策预研储备，不断丰富
政策工具箱，坚持底线思维，
做好应对复杂困难局面的各项
工作准备，牢牢把握工作主动
权，推动经济运行整体向好。

山西开展放心消费创建活动 营造安全放心消费环境

　　3月 9日，山西省商标品
牌标准化建设促进会、山西省
消费者权益保护联合会在太原
举行创建“放心消费产品实验
基地”“放心消费诚信品牌”
启动仪式。
　　山西省商标品牌标准化建
设促进会、山西省消费者权益
保护联合会决定以县(市、区)
为基本地理单元，在主导产业、
品牌相对集中，产业集群、经
济规模较大、专业化配套协作
程度较高的专业镇及所在地企

业中创建一批“放心消费产品
实验基地”“放心消费诚信品
牌”，以提高专业镇及企业影
响力，扩大消费规模，壮大集
群经济，助力全省走出一条具
有山西特色的集群经济发展新
路子，实现高质量发展。
　　山西省消费者权益保护联
合会会长孙智表示，将充分挖
掘全省县域资源禀赋、产业基
础和历史传统优势，围绕制造
业、特优农业、特色轻工业、
服务等领域，着力提升企业产

品的国内外知名度，促进专业
镇品牌产品销售，使专业镇企
业的产品和服务质量整体得到
提升，为促进专业镇发展做出
应有的贡献。
　　在全省专业镇企业和其他
商品生产和服务企业中开展
“放心消费实验基地”“放心
消费诚信品牌”创建，就是要
把产业区域优势、产业聚集优
势、产品特色优势、文化传承
优势转化为市场优势，转化为
品牌优势。从生产基地的高质

量高标准安全生产到市场销售
环节的品牌塑造，实现无缝链
接，打通生产到消费的最后“一
公里”路程，从而形成全省社
会经济发展的良性循环。
　　山西省商标品牌标准化建
设促进会会长孙跃进指出，要
把“放心消费”作为高质量发
展的关键环节，将其与“有效
投资”“优质出口”放在同等
重要高度，融入高质量发展战
略全局。开展放心消费创建活
动，让企业获得效益，让老百

姓感到满意，让这项行动展现
出强大的生命力。
　　为了加强对创建企业的信
用监督，这次创建将整合资源、
建立企业信用信息平台；建立
信息对外发布机制，实现舆论
监督；加强事中监督，规范企
业信用行为。通过建立“四信”
体系，推广和扩大创建成果的
应用。

女性置业报告：近七成女性因职业发展选择安居城市

　　在女性力量崛起的今天，
女性不仅成为职场的中坚力
量，在购房市场也占据“半边
天”。当买房进入“她”时
代，女性置业有何特征？ 58
同城、安居客 8日发布《2023
年女性置业调查报告》，对在
五年内有置业规划的女性进行
调研。
　　在置业城市的选择上，报
告指出，女性受访者多出于自

身职业发展考量，有 67.7% 的
女性基于职业规划及未来发展
选择置业城市。其次，生活便
利性、教育资源和医疗资源等
成为女性衡量置业城市的关键
因素。相对来说，因为爱情而
选择置业城市的女性占比仅
13.2%。
　　报告还显示，与男性购房
者相比，更多女性愿意留在工
作地买房，选择在工作地及周

边城市购房的女性购房者占比
88.2%，高于同时期的男性购
房者占比。
　　在买房决策中，报告指出，
约八成女性受访者倾向于购买
新房，选择购买二手房的女性
购房者占比仅 9.8%；此外，
45.5% 的女性购房者希望购买
装修房。
　　报告发现，女性购房者倾
向选择相对安全洁净、基础设

施及商业较为完善的社区。在
选择居住地时，女性购房者对
于小区周边的生活配套是否合
心意最为重视。“一公里生活
圈”要能满足基本生活需要，
选择此项的女性占比 65.5%；
对于小区内部，整体环境的整
洁性、内部活动设施及物业管
理水平也是女性购房者关注的
重点。
　　从户型来看，报告显示，

在女性购房者中，倾向购买三
居室的占比最高，达 58.4%，
其次有 31.8% 的女性选择购买
两居室，分别仅有 8.8% 和 1%
的女性准备购买四居室和一居
室。与公婆同住的女性，选择
购买三居室的占比则相对更
高，达 76.5%。


