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这届年轻人，正在定义新“年味”
　　据新华社报道，一
场由年轻人主导的“年
味新塑”，正在社交媒
体、消费市场与家庭场
景悄然展开。
　　春节，是刻在中国
人骨血里的文化印记，
贴春联、办年货、吃年
饭、守团圆的传统绵延
持久。当年轻人接过春
节的“主理权”，他们
以新潮的创意、松弛的
态度、多元的表达，对
历史悠久的传统节日文
化进行新的塑造。
　　年轻人定义新“年
味”，首先藏在年货清
单的变迁里，核心从来
不是消费升级，而是对
“快乐”的重新解读。
　　在父辈的记忆里，
年货是腊月里的腊肠腊

肉、堆成小山的米面粮
油，是为全家聚餐、走
亲访友准备的“体面与
刚需”，每一样都围着
“家庭集体”打转，讲
究实惠、够分量，藏着
过日子的底气。而对成
长在物质丰裕年代的年
轻人来说，年货早已跳
出“刚需”的束缚，变
成了悦己传情的载体。
　　团圆方式的改变，
更能体现年轻人对年味
的新理解：团圆的内核
是温暖，而非刻板的形
式。曾经，过年意味着
挤春运、回老家、走不
完的亲戚、应付不完的
应酬，很多人笑着说“过
年比上班还累”。而现
在，年轻人正在打破这
种刻板的团圆范式，让

过年变得更舒适、更轻
量化。
　　年夜饭的变化，藏
着年轻人对“陪伴”的
重视。曾经，年夜饭是
父母在厨房里忙碌一整
天的成果，大鱼大肉摆
满餐桌，讲究的是“撑
场面”，是一年到头的
“犒劳”。而当年轻人
接过掌勺大权，年夜饭
的重点从“做一桌好菜”
变成了“好好在一起”。
重要的不是吃什么，而
是和谁一起吃，这份对
陪伴的重视，让年夜饭
的滋味更暖心。
　　而数字年俗的兴
起，更是年轻人用自己
的方式，让传统年味焕
发新生。成长在互联网
时代的年轻人，没有把

传统年俗抛在脑后，而
是将科技与传统结合，
解锁了新的过节方式。
　　无法返乡的人，用
AI 合成全家福，让思念
跨越山海；异地的朋友，
通过云端烟花、线上拜
年传递祝福；传统庙会、
民俗表演，借助直播、
VR 技术，变成了全民
可参与的盛宴。
　　有人说，年轻人的
这些玩法“冲淡了年
味”，但其实不然。无
论是线上拜年还是云端
团圆，无论是 AI 写春
联还是虚拟红包，传递
的依然是牵挂与祝福，
坚守的依然是春节的核
心内涵。
　　年轻人没有颠覆传
统，而是用更贴合自己

生活方式的表达，让年
俗走出了“小众”，走
进了“大众”，让传统
文化在科技的助力下，
被更多人看见、喜欢。
　　说到底，年味从来
都没有固定的模样，它
不是一成不变的传统仪
式，也不是刻板的规矩
流程，而是藏在每个人
心中的快乐与幸福。
　　年轻人定义新“年
味”，不是对传统的背
叛，而是对传统的传承
与创新。他们保留着团
圆、祝福、祈福的核心，
却用更个性、更松弛、
更多元的方式，让年味
有了新滋味。

■郭元鹏

“租女友回家过年”是剂危险的“解药”
　　随着春节临近，许
多年轻人担心回老家会
被父母、亲戚催婚，便
萌生了花钱请人假扮另
一半返乡的念头。对此，
律师也作出提醒，这样
的交易存在风险，可能
出现人身安全问题，
此外也可能引发经济纠
纷。（2 月 15 日 《宁波
晚报》）
　　年轻人怕催婚，不
是不能理解。在外打拼
不容易，回家本想卸下
一年的疲惫，好好放松
一下，却要面对一轮又
一轮的婚恋拷问，心里
难免委屈烦躁。选择花
钱买“解药”，既堵住
了亲戚的嘴，让父母面
上有光，自己也能图个
清静。“两全其美”背后，
其实是他们面对传统婚
恋观和家庭压力时，一
种带着几分心酸、几分
无奈的挣扎。
　　但这份需求催生出

的，却是一场不受法律
保护的危险交易。钱的
诱惑最容易让人上头，
一千五一天的报酬，看
着轻松好赚，却藏着数
不清的坑。就像律师分
析的，人身不能作为
租赁的标的，这种协议
从一开始就不受法律保
护。租赁方提前付了定
金，对方可能随时失联、
毁约，钱打了水漂没处
追；陪完了全程，租方
可能赖账、克扣费用，
提供服务的一方同样只
能吃哑巴亏。
　　比钱财损失更可怕
的，是人身安全的威胁。
那些接单的人，不管是
想赚点外快，还是觉得
只是演场戏，都忘了最
基本的风险：两个陌生
人，连对方底细都不清
楚，因为一单生意，就
敢一起返乡，假装成最
亲密的恋人独处、同宿、
一起面对陌生的亲友。

这种环境下，人身安全
根本得不到保障，女孩
遇到性侵、猥亵、非法
拘禁等风险并非危言耸
听；男孩也可能遇到心
怀不轨的“女友”，掉
进精心设计的陷阱里。
等反应过来，早已身陷
险境，到时候再后悔，
一切都晚了。为了几千
块钱，拿自己的人身自
由和安全去赌，实在是
太不值。
　　平台其实也明白这
里面的水有多深。社交
平台搜索“租女友”会
弹出安全提醒，二手平
台直接屏蔽关键词，可
换个“过年”“催婚”
的说法，就能轻松找到
相关服务，这说明这事
儿本身就上不了台面，
平台也怕惹麻烦。可即
便如此，商家们还是想
方设法地钻空子，打着
“陪伴”“角色扮演”
的擦边球，把这门“租

人”生意做得风生水起。
而平台只是做了表面功
夫，并没有真正堵住风
险的口子。
　　说到底，租友过年
不过是饮鸩止渴，看似
能暂时逃避压力，实则
是把风险揽进了怀里。
这种把人商品化的交
易，既不尊重人，也违
背公序良俗，更触碰了
法律的边界。面对催婚
的压力，逃避永远不是
办法。与其花钱请人演
一场随时可能穿帮、风
险重重的戏，不如坐下
来和家人坦诚沟通，说
说自己的想法。一份安
心，或许比带一个假的
伴侣回家，更能让他们
理解和感到欣慰。哪怕
暂时沟通不畅，也好过
用一个谎言去圆另一个
谎言。毕竟，建立在虚
假之上的“解决之道”，
最后毁掉的，可能不只
是这个年。

　　我们常说，君子爱
财，取之有道，不管是
赚钱还是解决问题，都
不能丢了底线、忘了敬
畏。为了快钱什么活都
接，是对自己不负责；
为了躲麻烦参与灰色交
易，是对家人不负责。
这个世界上，从来没
有免费的午餐，更没有
毫无风险的便宜可占，
那些看似轻松的捷径，
往往都是布满陷阱的弯
路。
　　年是团圆的日子，
不该被谎言和交易填
满。不管是被催婚的年
轻人，还是想赚快钱的
接单者，都该守住心里
的底线，别让金钱冲昏
头脑，别让侥幸掩盖风
险。踏踏实实过年，真
诚面对家人，守住安全
和底线，才是过年最该
有的样子，也是对自己、
对家人最好的负责。

■宾语

政府机关把床位让给游客，“花式宠客”一举多赢
　　今年春节假期，汕
头旅游市场持续火爆。
为缓解春节旅游住宿难
题，汕头于近日宣布，
统筹协调部分机关事业
单位接待设施对外开
放，首批放出 479 个房
间（615 个床位），涵
盖党校培训用房、人才
适用房，让来汕游客住
得安心、住得实惠。（2
月 16 日 《南方都市报》）
　　众所周知，在节假
日里，尤其是在春节这
样的旅游旺季里，酒店
“一房难求”是一种常
态化现象，许多外地游

客往往会遭遇有钱也没
处居住的尴尬，这无疑
让广大外地游客的出游
体验大打折扣。
　　在此背景下，汕头
把政府机关的床位让给
游客，这无疑是一种“花
式宠客”，不仅彰显了
人民政府为人民的理
念，而且也体现了政府
便民、亲民、惠民的服
务意识。
　　据了解，类似做法
在各地地方政府机关不
断上演，从荣昌开放政
府机关食堂提供平价午
餐，到衢州、敦煌等地

节假日开放行政机关停
车场供游客免费停放，
这些地方的“花式宠客”
做法，既是一种自我加
分，更是激发了多赢效
应。
　　以政府机关把床位
让给游客为例。一方面，
政府机关把床位让给游
客，这就让更多外地游
客能够放心入住，不仅
能安心住下来，而且还
无需担心太破费。对于
广大外地游客而言，出
门在外，既能安心居住，
又能不太破费，岂能不
开心？这显然有助于破

解景区周边酒店“住宿
难、住宿贵”的痛点。
　　另一方面，政府机
关把床位让给游客，这
不仅缓解了游客的燃眉
之急，更是服务理念的
一种转变，其背后折射
出的是便民、亲民、惠
民的务实担当。
　　同时，更为重要
的是，政府机关把床
位让给游客，这也是一
种最好的文旅宣传推介
方式，既树立了良好形
象，也赢得了口碑。相
信，随着这些政府机关
床位、食堂、停车场“花

式宠客”成常态之后，
各地有更多的游客会慕
名而来，这一定会推动
当地文旅产业发展，从
而促进当地社会经济的
长远发展。
　　眼下，春节假期已
经开启。希望各地不妨
多些“花式宠客”，把
更多便民、亲民、惠民
的好做法落到实处，从
而用满分的服务吸引更
多的外地游客“常来常
往”。

■叶金福


