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　　眼下，网络平台上各类商品广告
随处可见。不少推销者在视频中声称
产品“亲测有效”。然而细看之下，
许多出镜者并非真实的自然人，而是
由 AI 生成的数字虚拟人。没有感知能
力的数字人，怎能产生“真实体验”？
又是否有资格为商品代言？
　　不久前，某 AI 短剧制作方发布了
一条植入商业广告，AI 数字人以第一
人称宣称：“我的美瞳戴了一天，都
很舒服”，视频中还附加了相关产品
链接。广告一出，立刻引发大量网友
质疑，一个没有生理感知能力的虚拟
形象，凭什么向消费者推荐直接接触
眼角膜的美瞳产品。
　　8月 3日，“AI 短剧女主 60 秒广
告报价25.8万元”登上热搜；8月6日，
相关内容的广告视频被制作者下架。
　　中国政法大学网络法学研究所所
长 李怀胜：广告中如果数字人去表达
只有真人才能有的独特化、个性化体
验，就可能涉嫌虚假广告。比如一个
数字人，赞美某个食品我吃得特别好
等等，这很显然是一种拟人化的虚假
宣传。
　　据记者了解，美瞳，是装饰性彩
色平光隐形眼镜，在我国按照第三类
医疗器械管理，与植入式心脏起搏器、
人工关节、血管支架等同属一类监管
风险等级。《中华人民共和国广告法》
第十六条明确规定，医疗、药品、医
疗器械广告不得利用广告代言人作推
荐、证明。专家指出，数字人是否具
备代言资格，关键在于其背后是否有
真实的人作为责任依托。
　　中国社会科学院法学研究所研究
员 支振锋：完全虚构的，我们叫原生
型 AI 数字人，是不能进行代言的，因
为不满足法律所要求的真实充分对商
品进行试用、有真实体验。
　　但记者注意到，网络平台上，AI
数字人“代言”广告的现象十分普遍。
记者在多个网络平台浏览发现，大量
以“医务工作者”“领域专家”等形
象出现的 AI 数字人，“代言”推广眼
部疾病、白发等的相关药品和保健品。
　　记者调查发现，不少产品推广视
频中，承担推介角色的都是原生的 AI
数字人，推销过程中还频频使用“断根”
这类夸大疗效的表述，部分视频还展
示了所谓的“科学实验”场景。
　　专家介绍，部分虚拟数字人刻意
模仿医务人员形象推广相关产品，其
带来的风险，远超产品功效这一层面。

　　中国科技大学生命学院副教授 李
旭：这些数字人医生最危险的地方，
不是在卖一个可能没有效果的产品，
更重要的是把人工智能技术变成了一
个负面的信任放大器。首先，大大降
低了冒充一个专业权威的门槛，特别
让那些对 AI 技术不是那么了解、健康
素养又不够高的消费者，误以为他们
自己听到的是正规的医疗建议。
　　专家认为，更危险的是，这些仿
冒医务工作者的 AI 数字人，可能让一
些不明真相的患者放弃正规治疗。
　　中国科技大学生命学院副教授 李
旭：对于心血管患者来说，这类广告
其实会更加危险。如果患者相信了所
谓的溶解血管垃圾，一吃就断根的这
样的神药，擅自把应该吃的药给停了，
反而有可能把自己重新推回到高风险
状态。

>> 短短几分钟就能生成一段
  AI 数字人带货视频

　　身着白大褂的 AI 数字人形象，误
导了不少消费者。那么，这类看似专
业权威的数字人广告视频究竟是如何
制作出来的？调查中记者发现，如今
制作这样一条视频，只需上传一张照
片，短短几分钟，就能生成一段 AI 数
字人带货视频。
　　记者在手机应用商店搜索发现，
大量 App 宣称可“AI 视频一键生成，
爆款复刻”，有的一周收费仅需 48元。
在案例展示中，不仅有 AI 数字人为各
种产品带货，还有餐馆探店类视频。
　　记者下载并体验了这款 App，并试
着拍了一张水果照片上传，选择“带
货视频”，软件随即提供了一键生成
功能。开启视频一键生成后，仅仅几
分钟，一段 8秒钟的数字人带货视频
就完成了。
　　AI 数字人带货水果：姐妹们快看
我发现了什么好东西，这个皇冠梨表
皮好光滑的小斑点，拿在手上沉甸甸
的，水分肯定超足。
　　当记者进一步在提示词中提出：
生成一位医务工作者，对一款膏药进
行带货。结果，同样在很短的时间内，
一位身穿医务人员服装的数字人，开
始对着膏药吆喝起来。
　　AI 数字人带货膏药：姐妹们快看
我发现了什么好东西，这个膏药别看
起来很小，效果非常出色，这款膏药

价格不贵，但是家中需要常备，日常
用它真的太合适了，赶紧试试。
　　记者发现，此类 App 的核心卖点
就是“低门槛、批量生成”，用户只
要购买服务，就能批量制造出大量数
字人带货视频。
　　广告法明确规定，药品、医疗器
械广告禁止利用代言人推荐证明，医
务人员形象不得用于商业广告，而记
者调查发现，在一些生成软件的算法
中，并没有设置相应的限制。
　　中国计算机学会计算机安全专委
会执行委员 潘季明：一项好的技术发
明出来之后，可以用来做很多好的事
情，也可以被利用、滥用，所以我认
为更多的应该属于人的问题，需要严
格地去管控使用者怎么更合理、更安
全地去使用。

>>AI 数字人推销的商品出了问
  题法律责任该由谁来承担？

　　记者调查发现，一些数字人广告
不仅没有 AI 标识，甚至部分生成软件
还提供“去除水印”的功能。那么，
有了“AI 生成”标识，就可免除相应
的法律责任吗？如果 AI 数字人推销的
商品出了问题，法律责任到底该由谁
来承担？
　　近年来，针对 AI 数字人的监管措
施已经陆续出台，但记者调查发现，
一些从业者心存侥幸，有的不标注 AI
生成标识，有的想方设法抹掉标识，
还有人觉得只要标了“AI 生成”，就
可以免除相应的责任。
　　中国社会科学院法学研究所研究
员 支振锋：如果在 AI 数字人投入的
广告营销里进行标注，那么免除的是
如果不标注所应该承担的责任，但是
这个广告是不是真实，广告中的商品
是不是假冒伪劣，这些责任是不能免
除的。
　　数字人无法承担法律主体责任，
出了问题，责任就要落实到屏幕背后
真实的人身上。专家指出，追责需要
厘清广告背后各个实际参与方的责任。
　　中国政法大学网络法学研究所所
长 李怀胜：首先，广告主要承担内容
真实的责任。其次，广告发布者，包
括相关的代言机构，以及制作 AI 数字
人的相关机构，要承担内容的审核责
任。实际上，AI 数字人本身并不能成
为逃避法律处罚的一个责任，我们在

AI 医生形象带货卖药 责任谁来担

追责的过程中，还要穿透广告背后实
际的主体。
　　专家认为，治理不能只靠平台“下
架违规视频”，而要升级为覆盖整条
传播和商业链条的协同治理。监管部
门需要把责任链真正串起来，谁制作
了数字人、谁写的脚本、谁运营的账
号、谁购买的流量、谁销售的产品、
谁最终获利，都应该能够追溯。
　　中国科技大学生命学院副教授 
李旭：平台需要守好第一道门，凡是
涉及疾病治疗、药品、保健品、医疗
器械这些商业健康内容的时候，尤其
是那些以医生、药师还有教授这样一
些专业身份出现的数字人，都应该要
进行更加严格的身份授权和资质核
验。像根治、断根、停药、包好这样
一些绝对化的医疗承诺，更应该直接
触发高风险的审核。
　　AI 数字人虚假广告，正在冲击商
业宣传中“内容真实、体验真实、身
份真实”的三大伦理和法治底线。
　　各类网络平台必须扛起主体把关
责任，升级智能风控与语义识别模型，
对仿冒专业人士、伪造使用体验的违
规生成内容做到主动识别、关口前移；
同时，监管部门通过强化 AI 生成内
容强制标识、广告前置审核、违规内
容快速处置等举措，划清 AI 广告法
律边界，保障数字人广告在法治轨道
内运行。

　　当地时间 29 日，美国总统特
朗普发布行政令，称在法律允许的
最大范围内，联邦行政部门今后将
在官方通信、公开声明、政府网
站、报告、政策文件及其他非法定
文件中，使用“超级智能”(Super 
Intelligence，SI) 取代“人工智
能”(Artificial Intelligence，
AI) 这一表述。
　　该行政命令称，“超级智能”一
词更能体现这项快速发展的技术能
力，它“不仅仅是模仿或自动化人类
智能的某些特定方面”。
　　据《纽约时报》报道，特朗普当
地时间 29 日还将科技高管召集到白
宫。受邀参加的人士包括亚马逊创始
人贝佐斯、OpenAI 联合创始人兼总
裁格雷格·布罗克曼、帕兰蒂尔公司
CEO 亚历克斯·卡普、Meta 首席执行
官扎克伯格，以及企业家马斯克等。
　　报道称，出席嘉宾名单中还包括
英伟达首席执行官黄仁勋。当与记者
见面时，特朗普称黄仁勋“非常英俊”，
并请他发言。黄仁勋告诉记者，“我
们将推进这项对人类如此重要、对我
们国家未来繁荣都非常重要的技术。
我们将以负责任且安全的方式推进这
项工作。”
　　报道称，白宫办公厅主任怀尔斯
和美国财政部长贝森特也在场。特朗
普的前首席人工智能顾问、风险投资
家戴维·萨克斯也出席了会议。
　　“这一切都将是为了更好的未来，
我们将让它变得美好且安全，”特朗
普在与科技高管们在接受提问时说。

特朗普签令：将“人
工智能”改称为“超
级智能”


